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Аннотация. После окончания Второй мировой войны "мягкая сила" являлась краеугольным камнем внешней 
политики Японии и важнейшим инструментом выстраивания внешнеполитических отношений США. Основными 
результатами исследования можно считать определение и описание главных направлений взаимного примене-
ния "мягкой силы" США и Японией, ставших основой прочного межгосударственного альянса после одного из 
самых сокрушительных применений "жесткой силы" в мировой истории. В исследовании применялись теорети-
ческие методы исследования – анализ специализированной литературы, связанной с темой статьи и посвящен-
ной смежным проблемам международных отношений, истории и внешней политики.
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Введение
Проблема влияния "мягкой силы" на политику мировых держав является од-

ной из актуальнейших для международной политики. Ввиду обострения противо-
речий высокой становится опасность столкновения между ведущими ядерными 
державами, которое "мягкая сила" была призвана отсрочить, а в идеале – нивели-
ровать. На фоне роста применения "жесткой силы" становится ярче пример взаи-
модействия "мягкой силы" США и Японии, в результате которого два государства-
соперника во Второй мировой войне (1939–1945) смогли стать союзниками.

Исследованию феномена "мягкой силы" посвящено множество научных тру-
дов. Особо выделяются работы Дж. Найя – он впервые предложил и термин "мяг-
кая сила" (soft power), и саму теорию, посвященную данному явлению [29; 31]. Ис-
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следования таких отечественных ученых, как Л.Р. Рустамова [12], Д.М. Ковалева 
[6], освещают теоретические особенности концепции "мягкой силы"; М.В. Братер-
ский, А.С. Скриба [2], А.А. Полякова [10] изучали особенности применения "мяг-
кой силы" во внешней политике США; О.Ф. Русакова, Д.М. Ковба [11], В.А. Королев, 
С.С. Кудрявцева [7] рассматривают особенности использования "мягкой силы" в 
странах АТР. Однако взаимное влияние "мягкой силы" США и Японии не было до-
статочно изучено ни отечественными, ни зарубежными учеными. Целью данной 
работы является рассмотрение инструментария обеих стран, которым они поль-
зовались при реализации политики "мягкой силы" в отношении друг друга.

По мнению Дж. Ная, "сила – это способность влиять на других с целью получе-
ния желаемого результата при помощи принуждения, денег, привлекательности 
или убеждения. Мягкая сила – это способность получать желаемое скорее за счет 
привлекательности, чем за счет принуждения или денег" [32]. А.Ю. Касюк полага-
ет, что "мягкая сила" выгодно отличается от "жесткой силы" тем, что при успехе 
она приводит к более долговременным и надежным результатам" [5, с. 52].

Воздействие на граждан других стран через идеи и привлекательный имидж 
страны задает нужную США повестку и подспудно внушает доминантную цен-
ность тех приоритетов, за которые ратует США. Най признает, что использование 
"мягкой силы" не делает США привлекательными для всех. Однако там, где "мяг-
кая сила" сработала, она дала США огромное преимущество [32]. Более того, Най 
увязывает усиление антиамериканских настроений в мире с креном в сторону ис-
пользования "жесткой силы", который начался во внешней политике США со вре-
мен войны в Ираке [30, p. 255].

"Мягкую силу" любого государства можно разделить на активную, "деятель-
ную" и пассивную [5, с. 50]. К активной относится политика государства, направ-
ленная на создание положительного имиджа и поддержку своих позиций на меж-
дународной арене. К пассивной – уже сформированный имидж и определенные 
свойства государства, которые являются привлекательными сами по себе и не 
требуют дополнительного вмешательства и пропаганды со стороны государства 
[18, p. 454]. Работу частных компаний и фондов, которые в рамках своей деятель-
ности опосредованно поддерживают устоявшийся имидж государства, своей дея-
тельностью или продукцией продвигают западные ценности и улучшают имидж 
США в рамках "культурной дипломатии", также следует отнести к пассивной "мяг-
кой силе" [10, с. 92].
Особенности применения стратегии "мягкой силы" США в отношении 
Японии

После окончания Второй мировой войны для США основными стали задачи по 
примирению и взаимодействию с побежденной Японией и её демократизации. 
Интеракция США и Японии в этом контексте приобрела особую актуальность по-
сле победы сил КПК в гражданской войне в Китае (1946–1949) и началом Корей-
ской войны в 1950 г., так как Япония стала выполнять роли союзника, военной 
базы и витрины капиталистической системы в АТР.

О влиянии исключительно "мягкой силы" США на Японию можно говорить на-
чиная с момента ухода Союзных оккупационных сил из Японии в 1952 г. К сере-
дине 1950–х гг. Япония все еще не считала себя союзником США. Взаимодействие 
двух стран строилось на вынужденном сотрудничестве, прослеживались тенден-
ции к выходу Японии из американской сферы влияния. Доказательством этого яв-
ляется деятельность премьер-министров Японии Хатояма Итиро (занимал пост в 
1954–1956 гг.) и Исибаси Тандзан (занимал пост в 1956–1957 гг.), направленная на 
нормализацию отношений и установление прочных экономических связей между 
Японией, СССР и КНР. Всё изменилось с приходом к власти Киси Нобусукэ в 1957 
г. Будучи ярым антикоммунистом и синафобом, Киси выступал за продолжение 
сотрудничества с США. Это делало его очень удобным кандидатом для продвиже-
ния интересов США в регионе. ЦРУ активно влияло на членов Либерально-демо-
кратической партии Японии (в создании которой принимало непосредственное 
участие) для продвижения его кандидатуры на должность премьер-министра [28, 
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р. 95–98]. Эта резкая смена настроений в высшем эшелоне японской власти от-
крыла новую главу в отношениях Японии и США.

Дж. Най считает основой стратегии "мягкой силы" государства три аспекта: 
институты государственной власти, идеологию и культуру [29, p.167]. К "мягкой 
силе" институтов государственной власти относятся меры экономического воз-
действия [29, р. 168], которые США применяли в отношении Японии. Среди по-
добных мер – удвоение критически необходимых для интенсификации экономи-
ческого роста иностранных займов для Японии в 1958 г. Основными кредиторами 
выступили США и Всемирный банк, в котором США имели большой вес и букваль-
но продавили эту инициативу [17, p. 89–90]. К таким мерам относится учреждение 
"Объединенного комитета по американо-японской торговле" (Joint Committee on 
US–Japan Trade) в 1958 г., в рамках которого японские товары могли попасть на 
американский рынок по сниженным тарифам [16]. Так США поглотят почти 30% 
от всего японского импорта за 1960–е гг. К мерам экономического воздействия 
относится ограничение военного бюджета. Если бы Япония взяла на себя бремя 
собственной обороны, ее темпы экономического роста были бы ниже на 30% [34]. 
Все эти меры явились важными факторами возникновения "японского экономи-
ческого чуда" [16].

Одним их наиболее эффективных инструментов "мягкой силы" является ки-
нематограф [33; 36]. В 1945 г. оккупационная администрация США возобновила 
показ американских фильмов в японских кинотеатрах, а с 1953 г. по японскому 
телевидению стали демонстрировать американские телевизионные шоу. Интерес 
японского зрителя к американскому кино сохраняется и сегодня. Из десяти самых 
кассовых лент за 2022 г. четыре были произведены в Голливуде [44]. Если гово-
рить о самых кассовых кинофильмах в японском прокате за все время статистиче-
ских подсчетов, то на ноябрь 2023 г. семь кинофильмов производства США входят 
в число двадцати самых прибыльных на кинорынке Японии [47].

Еще в 1990 г. Дж. Най указывал на значение информационных ресурсов и рас-
пространения информации как аспектов "мягкой силы" [29, p. 164], и сегодня в 
Японии активно развивается рынок интернет-ресурсов, многие из которых явля-
ются продуктом компаний из США. На ноябрь 2023 г. число японских пользовате-
лей Facebook – 48,27 млн., а количество пользователей X (Twitter) – 68,85 млн. [26]. 
Почти все японские государственные деятели, службы и организации и многие 
компании имеют официальный аккаунт в Х. Со времени пандемии коронавируса 
растет количество пользователей американских стриминговых сервисов Netflix и 
Amazon Prime [42], и эти компании доминируют на японском рынке [43].

Несмотря на недоверие японской общественности к НКО и различным фондам, 
на территории Японии активно действуют множество американских организа-
ций. Стоит выделить такие организации, как Американо-японский фонд, основан-
ный в 1980 г. и занимающийся продвижением американской культуры, поддерж-
кой выдающихся молодых специалистов и предоставление грантов на обучение 
в США [39], и Американо-японский совет, основанный в 2009 г. и занимающийся 
поддержкой и развитием лидерских навыков выдающихся молодых специали-
стов, особенно американцев японского происхождения [40].

Увлечение обеих наций бейсболом также связано с политикой "мягкой силы" 
– С. Визенсейл в качестве примера значимой роли бейсбола в укреплении амери-
кано-японских отношений приводит турнир юниоров, который регулярно прово-
дится поочередно на о. Сикоку и Гавайях в память о японских учащихся и препо-
давателях рыболовецкого училища, погибших в 2001 г. в результате столкновения 
траулера "Эхиме Мару" и американской подводной лодки "Гринвилл". С. Визенсейл 
утверждает, что "будь затонувшее судно северокорейским, возможно, началась бы 
война между США и Северной Кореей. Но в данном случае японские и американ-
ские официальные лица смогли обратиться к знакомой форме дипломатии – бейс-
болу" [41]. Национальные команды регулярно встречаются в финалах "Мировой 
классики бейсбола" начиная с 2008 г., а драфт и переход американских игроков в 
японские команды и наоборот уже стал обыденностью [45].
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Особенности "обратного" влияния стратегии "мягкой силы" Японии в 
отношении США

По утверждению С.В. Волкова, "взаимодействие США и Японии – процесс дву-
сторонней институционализации отношений Вашингтона и Токио в политиче-
ской, военной и экономической сферах межгосударственных отношений. Опреде-
ление взаимодействия как двусторонней институционализации следует из того, 
что она является традиционным ядром любых межгосударственных отношений, в 
том числе японо-американских" [3, c. 64]. В связи с этим нельзя игнорировать роль 
Японии в процессе "обратного" влияния на США в контексте концепции "мягкой 
силы". США остаются главным союзником Японии, но из-за очевидного дисбаланса 
сил в этом альянсе в пользу США в связи с изначальными позициями "победителя" 
(США) и "побежденного" (Япония), отсутствия у Японии полноценных вооружен-
ных сил в соответствии с 9-ым пунктом Конституции Японии, принятой в 1947 г., 
и полной зависимостью от США в сфере безопасности, масштабами государств в 
контексте экономического и военно-политического веса на международной арене 
и пр., Японии пришлось вырабатывать рычаги влияния на США, которые относят-
ся именно к "мягкой силе" [4, c. 76].

В 1950–60 гг. применение "мягкой силы" имело одну цель – искоренение об-
раза милитаристской державы. Проведение Олимпиады в Токио в 1964 г. с бюдже-
том в 3,7% валового национального продукта [9, c. 389] имело под собой важную 
цель – восстановление имиджа Японии в глазах мировой общественности. Однако 
нефтяной кризис 1970–х гг., снижение рождаемости и экономическая стагнация 
значительно замедлили рост ВВП Японии, что заставило бизнес и правительство 
направить средства на усиление присутствия японских компаний на рынке креа-
тивных отраслей для укрепления позитивного имиджа Японии [20].

Япония подошла к концепту "мягкой силы" с институциональной стороны. В 
2004 г. для разработки концептуальной основы "мягкой силы" был создан Кон-
сультативный совет во главе с профессором университета Хосэй А. Тамоцу. Подход 
к этой задаче был основан на экспорте культурных ценностей с целью показать 
историческую значимость Японии всему миру. Разработанная Консультативным 
советом концепция видит самобытную массовую культуру как первый этап в по-
гружении и усвоения остальных пластов японской культуры [8, c. 137–138].

Впервые этот курс японского правительства озвучил министр иностранных 
дел Т. Асо в 2006 г. Основные положения курса были обобщены в его программ-
ной речи от 2008 г. "Новый взгляд на культурную дипломатию", прочитанной в 
Университете цифрового Голливуда в г. Токио [15]. Особо отмечалось дальнейшее 
продвижение "мягкой силы" за рубежом как одного из наиболее перспективных 
направлений развития страны, а также пропаганда японской поп-культуры.

В Японии существует много организаций, деятельность которых направлена 
на укрепление культурных и интеллектуальных связей с зарубежными странами 
и на распространение японских культурных ценностей. Практическая реализация 
"мягкой силы" Японии является прерогативой Министерства иностранных дел 
(Гаймусё), которое содействует продвижению традиционной японской культуры 
и поп-культуры, а также изучению японского языка за рубежом при поддержке 
аффилированного с МИД Японского Фонда. Японский фонд (Japan Foundation) 
– культурное агентство, которое было основано в 1972 г. [24]. Сейчас Японский 
фонд используется в качестве основного государственного инструмента мягкой 
силы в культурных и интеллектуальных обменах [14, с. 61].

К числу главных задач Фонда относится распространение в мире японского 
языка. Японский фонд имеет два офиса в США: первый в Лос-Анджелесе, второй 
в Нью-Йорке. Нью-Йоркское отделение периодически организует спортивные и 
культурные фестивали. На регулярной основе в рамках ежегодного аниме собра-
ния в Нью-Йорке идут лекции, посвященные разным аспектам японской культу-
ры. Отделение Japan Foundation в Лос-Анджелесе еще более активно в рамках по-
добной деятельности – в 2023 г. в там было организовано более 20 культурных 
мероприятий в разных форматах [25].
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Каждые три года Японский фонд публикует доклад "Исследования препода-
вания японского языка за рубежом". Согласно его результатам, число изучающих 
японский язык американцев возросло с 1979 г. до 2018 г. примерно на 120 тысяч 
человек [37, p. 7]. Японский фонд активно выделяет существенную часть ассигно-
ваний на культурный и научный обмен с США, гораздо больше, чем на те же цели 
в отношении, например, России [46, c. 14].

Активную роль на американском направлении играет инициатива "Cool Japan", 
делающая упор на креативные отрасли, т. е. поп-музыку, рекламу, искусство, ди-
зайн, аниме, гастрономические изыски и пр. [19]. Экспорт креативного продукта 
Японии должен способствовать притоку туристов. Согласно данным от Японской 
национальной туристической организации, количество туристов, прибывших из 
США в Японию, выросло более чем в два раза в период с 2004 г. по 2019 г. Даже 
несмотря на примерно 30% снижение американского туризма из-за имиджевого 
ущерба в контексте привлекательности Японии как туристического направления 
после аварии на АЭС Фукусима, японская "мягкая сила" сумела его восполнить. 
Жесткая реакция и строгие ограничения японского правительства в связи с пан-
демией COVID–19 повлияли на сильное сокращение потока туристов, однако со 
снятием последних антиковидных ограничений японским правительством поток 
туристов из США восстанавливается [22].

Нужно отметить, что основоположник концепции "мягкой силы" Дж. Най в сво-
ей "программной" статье 1990 г. писал, что японские потребительские товары и 
кухня стали модными за рубежом, но они не вызывают у иностранцев ассоциаций 
с более широким пластом ценностей, как это происходит с товарами, произведен-
ными в США. Най полагал, что, несмотря на то что успех промышленного сектора 
Японии дает стране важный источник "мягкой силы", Япония будто не может пре-
одолеть ориентацию своей культуры "вовнутрь", но многих японцев беспокоит 
недостаток "интернационализации" и сложности с трансляцией более широких 
ценностных смыслов [29, p. 169–170].

В начале XXI в. Япония, словно учитывая замечания Дж. Ная, прилагала мак-
симум усилий для обеспечения "интернационализации" своей продукции. Так в 
2013 г. японская кухня – васёку, была внесена ЮНЕСКО в список нематериального 
культурного наследия человечества. Затем в рамках ДЖЕТРО (JETRO, организация 
содействия внешней торговле и инвестициям) в 2017 г. был основан Японский 
центр продвижения японских продуктов за рубежом (JFOODO), занимающийся 
созданием рекламной платформы для продвижения брендов на международной 
арене [13, c. 13]. Для США существуют специальные сайты по продвижению япон-
ской мраморной говядины-вагю, морских продуктов (японской лакедры – бури), 
зеленого чая, рисовой муки, алкогольной продукции (сакэ и сётю), ферментиро-
ванной соевой пасты – мисо. Экспорт продуктов первичного сектора экономики 
из Японии в США вырос с 2017 г. до 2021 г. на 52%. Для сравнения: с 2012 г. по 
2014 г. этот показатель увеличился лишь на 11% [21]. Другим показателем успе-
ха японской гастродипломатии в США служит рост количества местных японских 
ресторанов [27].

МИД принимает столь же активное участие в продвижении гастрономической 
культуры Японии в рамках программы "Бренд Японии". Эта инициатива направ-
лена на популяризацию японских традиционных отраслей через организацию се-
минаров, тренингов с ведущими представителями японской культуры и промыш-
ленности. Все мероприятия имеют под собой экономическую подоплеку и об этом 
прямо говорится на официальном сайте МИД Японии [23]. В рамках программы 
"Бренд Японии" в разных городах США с 2015 г. по 2021 г. проводились семинары, 
посвященные японскому сакэ, сётю и авамори, японскому виски, манга, искусству 
бонсай, По перечисленным мероприятиям очевидно, что их значительная доля на-
правлена на популяризацию японского алкоголя. И действительно, с 2014 г. (нача-
ла действия программы "Бренд Японии") экспорт японской алкогольной продук-
ции в США вырос примерно на 10 млрд. йен к 2022 г., показывая положительную 
динамику каждый год [38].
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Япония использовала в качестве "мягкой силы" в отношении США и прочие 
аспекты экономики и культуры: автомобильную промышленность, манга, аниме и 
т. д. [1]. Тем не менее деятельность таких организаций, как Японский фонд, Япон-
ский центр продвижения японских продуктов за рубежом, мероприятия в рамках 
программ Cool Japan, "Бренд Японии" наиболее показательно характеризуют дей-
ствие "мягкой силы" Японии, взаимосвязь продвижения различных японских про-
дуктов на рынок США с ростом социокультурных и экономических показателей 
Японии.

Интересными также представляются результаты социологического исследо-
вания 2015 г., посвященного тому, как американцы представляют себе японцев и 
наоборот. Американцы имеют более позитивные представления о японцах, чем 
японцы об американцах: например, американцы очень высоко оценивают работо-
способность японцев, их честность, но в то же время считают их агрессивными, в 
то время как японцы полагают, что американцы не особо трудоспособны, честны 
и довольно агрессивны [35]. Сложно утверждать степень воздействия стратегии 
"мягкой силы" на формирование подобных мнений, но очевидно, что отношение 
американцев к японцам изменилось в позитивную сторону, в чем наверняка есть 
заслуга эффективной внешней политики Японии и такого важного её инструмен-
та, как "мягкая сила".
Заключение

Таким образом, очевидно, что в процессе установления и развития союзниче-
ских отношений между США и Японией обе страны использовали в отношении 
друг друга широкий инструментарий "мягкой силы". В связи с изначально более 
выигрышными позициями США в этом альянсе количество и эффективность ры-
чагов "мягкой силы" однозначно более масштабны, однако Японии, несмотря на 
это, удалось воплотить в жизнь достаточно продуктивную линию использования 
"мягкой силы" в отношении США, о чем свидетельствуют рост социо-культурных 
(количество американцев, изучающих японский язык) и экономических (экспорт 
различных товаров японского производства, в частности алкоголя) показателей.
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