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Аннотация. Цель исследования – выявить дискурсивно-прагматические причины 

лингвокреативности в политическом медиа дискурсе. В статье определяется соотношение ви-

дов и типов лингвокреативности в англоязычном политическом медиа дискурсе, устанавлива-

ется влияние прагматических факторов, а также особенностей современной англоязычной 

коммуникации на возникновение лингвокреатем. Научная новизна исследования связана со 

стремлением определить закономерности обращения к лингвокреативности в англоязычном 

политическом медиа дискурсе. В результате проведенного исследования доказано, что при-

чины лингвокреативности в англоязычных СМИ обусловлены языковыми, коммуникатив-

ными, социально-политическими факторами. 
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Abstract. The purpose of the research is to identify the discursive and pragmatic reasons for 

linguistic creativity in political media discourse. The author of the article defines the types of linguis-

tic creativity in the political discourse of English media, reveals the influence of both pragmatic fac-

tors and modern English communication on the emergence of linguocreatems. The scientific novelty 

of the research is related to the desire to determine the linguistic creativity usage patterns in the po-

litical discourse of English media. The results of the research show that the reasons for linguistic 

creativity in the political media discourse are due to linguistic, communicative, socio-political factors.  
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Введение 

Актуальность темы исследования обусловлена тем, что современный политический 

дискурс все чаще прибегает к нестандартным языковым формам, ярким и выразительным 

средствам подачи материала, реализуя присущие ему свойства персуазивности и перформа-

тивности. Необходимость воздействия на сознание целевой аудитории требует от автора но-

вых подходов для привлечения внимания читателя. Вследствие этого в лингвистике наблюда-

ется пересечение дискурсологии и медиа дискурсологии с молодым направлением лингвисти-

ческой креативности. Об актуальности такого междисциплинарного синтеза свидетельствуют 

многочисленные исследования отечественных и зарубежных ученых. Для достижения указан-

ной цели исследования необходимо решить следующие задачи: во-первых, определить соот-

ношение видов и типов лингвокреативности в англоязычном политическом медиа дискурсе; 

во-вторых, выявить влияние прагматических факторов на появление лингвокреатем; в-тре-

тьих, определить влияние коммуникативных факторов и особенностей современной англо-

язычной коммуникации на возникновение лингвокреатем. 

Для выполнения поставленных задач в статье применяются следующие методы иссле-

дования: дискурс-анализ, метод контекстуального анализа и количественные методики. Мате-

риалом для исследования послужили масс-медийные источники США и Великобритании за 

период с 01.09.2019 г. по 10.01.2023 г.: The Economist, The Sun, The Daily Mail, The Interactio, 

the New York Times, the Guardian, The Time, The Newsweek, The Politico, The New York News, 

The New York Post, The Washington Post, BBC, CNN, NBCnews, Twitter, Bloomberg, The Inde-

pendent, The BusinessInsider, the Conversation. Из данных источников для анализа отобрано 209 

лингвистических креатем. Теоретической базой послужили исследования отечественных и за-

рубежных авторов, посвященные дискурсологии [1; 7], политическому дискурсу и его страте-

гиям [15; 10], массмедийному дискурсу [6] и лингвистической креативности [16; 4; 11].  Прак-

тическая значимость исследования заключается в том, что аналитическое описание результатов 

исследования, выделение целей современной коммуникации, рассмотрение стратегий полити-

ческого дискурса могут быть использованы в педагогической деятельности для усовершенство-

вания образовательного процесса в рамках курса «Дискурсология» или «Политическая лингви-

стика», а также в практике межкультурной коммуникации и практике перевода. 

Обсуждение и результаты 

На протяжении всей политической истории внимание лингвистов притягивали различ-

ные языковые средства, используемые политическими фигурами в своих выступлениях для 

привлечения внимания, убеждения и даже манипуляции общественным сознанием. По мне-

нию Дэниэла Роджерса (1987), язык политики является настоящим полем битвы, где слова 

становятся оружием, с их помощью можно покорить и защитить. Именно такое словесное про-

тивостояние, где значение имеет как форма, так и содержание, указывает исследователю на су-

ществующие противоречия, расхождения и даже абсурдность, присущие политическому дис-
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кусу. Дискурс является сложным и многогранным языковым образованием. Дискурс опреде-

ляют как связный текст, существующий наряду с экстралингвистическими факторами: праг-

матическими, социокультурными [1], как систему коммуникации, включающую ситуации ре-

ального и потенциального общения [15]. Дискурс имеет полевую структуру [15], в центре ко-

торой находятся жанры, и на периферии – маргинальные жанры, имеющие двойственную при-

роду и находящиеся на стыке разных видов дискурса. Джеффри Лич (2016) включает в дискурс 

письменную и разговорную речь и рассматривает его как «соглашение» между участниками 

коммуникации. В рамках каждого конкретного дискурса созданы условия, необходимые для 

успешного восприятия передаваемого сообщения реципиентом. 

Исследование лингвокреативности выполняется в рамках широкой проблематики: так, 

Н.Д. Арутюнова, Т.А. Гридина, В.И. Карасик, Е.С. Кубрякова, Г. Гарднер, Дж. Гилфорд в 

своих работах исследовали реализацию творческих способностей человека при помощи язы-

ковых средств. Г. Гарднер (1993) заявлял, что человек имеет несколько интеллектов и лишь 

один является ведущим. В своей теории множественных интеллектов он выделял в том числе 

и языково-вербальный (лингвистический) интеллект, который определяет умение работать со 

словом. Слово же является не только средством наименования, но и средством общения, вы-

разительности. Процесс произнесения слова неразрывно связан с коммуникативной, инфор-

мативной и воздействующей функциями. Творческую составляющую лингвистической актив-

ности человека можно охарактеризовать как способность выбрать и применить определенные 

стилистические приемы [18]. 

Одним из первых обратил внимание на языковую креативность Ноам Хомский, однако 

в трактовке Хомского креативность относится больше к умению создавать грамматически пра-

вильные высказывания: Language is a process of free creation; its laws and principles are fixed, but 

the manner in which the principles of generation are used is free and infinitely varied. Even the inter-

pretation and use of words involves a process of free creation [17, p. 402]. («Язык – это процесс 

свободного творчества; его законы и правила нерушимы, но то, как применяются эти правила 

при продуцировании [высказывания], может иметь определенную степень гибкости и разли-

чаться от случая к случаю. Ведь даже восприятие и использование слов является не чем иным, 

как процессом свободного творчества» (здесь и далее перевод К.И. Быковой)). 

С другой стороны, современная трактовка лингвистической креативности основыва-

ется на включении не только моделирования высказываний по установленным образцам, т. е. 

продуктивности, но и нестандартных образований, нарушающих установленные правила, и 

даже в большей степени последнее [16; 11; 9].  

Говоря о классификации лингвокреатем, мы согласны с точкой зрения Дж. Сэмпсона 

(2016), который определяет два вида креативности: E-креативность и F-креативность: Let me 

describe activities which characteristically produce examples drawn from a fixed and known (even if 

infinitely large) range as ‘F-creative’, and activities which characteristically produce examples that 

enlarge our understanding of the range of possible products of the activity as ‘E-creative’. (F chosen 

as standing for ‘fixed’, E for ‘enlarging’ or ‘extending’) [23, p. 19]. («Позвольте мне описать виды 

деятельности, при которых обычно появляются примеры, взятые из фиксированного и извест-

ного (несмотря на его бесконечный потенциал) диапазона как «F-креативность», а виды дея-

тельности, в результате которых мы имеем примеры, которые выходят за рамки нашего пони-

мания возможных продуктов деятельности как «E-креативность». F обозначает «фиксирован-

ный» (fixed), E – «расширенный» или «увеличенный»). 
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Отечественные лингвисты тоже разграничивают два вида креативности: языковую и 

дискурсивную [14]. При этом языковая креативность понимается как продуцирование новых 

лексем на базе имеющихся в языке средств [11; 9]. Языковой вид креативности включает в 

себя креатемы, образованные путем аффиксации, конверсии, слияния, звукоподражания, ком-

позиции. Стоит отметить, что языковая креативность не является на 100% языковой, она обя-

зательно определяется дискурсом [11]. 

Дискурсивная креативность связана с обновлением на уровне микроструктуры дискурса 

(в терминологии Т.А. ван Дейка) с помощью интенсификации тех или иных языковых приемов, 

апроприированных из других дискурсов вплоть до введения «языковых аномалий», что обуслов-

лено интенциями отправителя в актуальной коммуникативной ситуации, связанными с повыше-

нием коммуникативной эффективности сообщения и целеполаганием на уровне макроструктуры 

дискурса (достижение основных целей и задач дискурса) [14]. Дискурсивная креативность вби-

рает креативные идиомы, каламбур, игру слов, случаи зевгмы, оксюморона, транспозиции. 

Обобщая вышеизложенное, в настоящей работе под лингвокреативностью мы пони-

маем процесс и результат оригинального и уместного в конкретной речевой ситуации вербаль-

ного (языкового и дискурсивного) творчества, порождающего структурно-языковые, речевые 

и дискурсивные новации с наличным или латентным потенциалом к фиксации в языке, речи 

или дискурсе [11]. Иными словами, лингвистическая креативность представляет собой си-

стему знаний о языке, благодаря которой носитель языка создает новые слова, трансформи-

рует уже существующие языковые средства с целью расширения их семантики, привлечения 

внимания, достижения определенного эффекта [2]. 

 В данном исследовании мы исходим из положения о том, что лингвистическая креа-

тивность востребована в современной политической коммуникации для реализации основных 

стратегий и тактик воздействия в рамках политического дискурса. Так, О.Л. Михалёва (2009) 

выделяет три основные стратегии политического дискурса: 1) стратегия на понижение; 2) страте-

гия на повышение; 3) стратегия театральности. В рамках данных стратегий выделяются так-

тики: обвинения, обличения, оскорбления, угрозы, презентации, критики, обещания, в том 

числе тактики анализ – плюс, анализ – минус. Для повышения эффективности таких стратегий 

в политическом дискурсе нередко применяются разные виды и типы лингвистической креа-

тивности [10]. 

Кроме того, для настоящей работы важны основные параметры креативности, выделен-

ные Дж. Гилфордом (1967):  

1) оригинальность – способность найти новое и оригинальное решение проблемы, про-

дуцировать отдаленные ассоциации, необычные ответы; 

2) семантическая гибкость – способность выявить основное свойство объекта и пред-

ложить новый способ его использования; 

3) образная адаптивная гибкость – способность изменить форму стимула таким обра-

зом, чтобы увидеть в нем новые признаки и возможности для использования; 

4) семантическая спонтанная гибкость – способность продуцировать разнообразные 

идеи в нерегламентированной ситуации [20]. 

Эти четыре параметра неразрывно связаны друг с другом и отражают суть лингвисти-

ческой креативности.  

В ходе исследования было выявлено, что лингвокреативность в англоязычном полити-

ческом дискурсе является как дискурсивно, так и прагматически обусловленной. В частности, 
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насыщенность лингвокреатемами определяется самим типом политического дискурса и его 

прагматической направленностью на повышение эффективности для реализации основных 

стратегий и тактик. Критериями для определения фрагментов лингвистической креативности 

послужили нестандартность формы и/или содержания, значимость для реализации стратегий 

и тактик политического дискурса. 

В ходе исследования выполнена систематизация видов и типов лингвокреатем. Так, из 

209 отобранных лингвистических креатем 111 представляют самую многочисленную катего-

рию – языковую креативность. Следующей по численности группой является категория дис-

курсивной креативности (98). Напомним, что под языковой креативностью мы понимаем об-

разование новых лексем при мощи уже доступных языковых средств. Примером языковой 

креативности может послужить лексема partygate из следующего фрагмента статьи, опубли-

кованной электронным изданием The Guardian:  

The 52 pages of Boris Johnson’s Partygate defence dossier drip with insights into the way he 

and senior No 10 figures tried to deal with and contain what became a spiraling scandal that engulfed 

his premiership. – «52 страницы документа, составленного в защиту Бориса Джонсона в связи 

с обвинениями в скандальной вечеринке на Даунинг стрит, 10, содержат объяснение того, как 

он сам и другие высокопоставленные лица старались не дать этому скандалу, омрачившему 

его работу премьер-министром, выйти из-под контроля».  

В данном примере мы видим новую лексическую единицу partygate, образованную пу-

тем словосложения, а именно объединения двух элементов: party со значением «вечеринка», 

«праздник» и -gate, использующееся после имени или названия места, чтобы указать на собы-

тие, связанное с нечестным поведением, скандалом, в который вовлечены политические фи-

гуры или другие представители власти (например, знаменитые скандалы Watergate или Iran-

gate). Данной лингвокреатеме свойственны нестандартность как формы, так и содержания.  

Под дискурсивной креативностью мы понимаем использование автором лингвистиче-

ской креатемы, образованной с отклонениями от языковой нормы, что обусловлено интенци-

ями отправителя в актуальной коммуникативной ситуации, связанными с повышением ком-

муникативной эффективности сообщения и целеполаганием на уровне макроструктуры дис-

курса (достижение основных целей и задач дискурса) [14, с.14]. Примером этого типа языко-

вой креативности является емкое определение, данное бывшему президенту США Дональду 

Трампу авторами издания Politico в 2020 г.:  

Since 2016, Trump has presided over this phenomenon as the official culture-warrior-in-chief. 

And he has done the job well, which is why the millions of culture warriors known as “the base” will 

continue to vote for him. – «С 2016 года Трамп руководит этим движением, являясь бойцом идео-

логического фронта. И он хорошо справился с этой работой, поэтому миллионы воинов куль-

туры, известных как «основа его поддержки», будут продолжать голосовать за него».  

С одной стороны, лингвокреатема the official culture-warrior-in-chief описывает в «нуж-

ном» ракурсе политика, обращая внимание читателя на важную роль, отведенную Трампу, с 

другой стороны, помимо информационно-содержательного аспекта, на читателя оказывается 

эмоциональное давление, лежащее в основе персуазивного воздействия на аудиторию.  

Стремление английского языка к компрессии стало причиной возникновения новых 

единиц – атрибутивных дефисных композитов. С одной стороны, мы наблюдаем стремле-

ние к компрессии на уровне языка и при этом присутствует избыточность на уровне дис-

курса. Данная лингвокреатема подтверждает тот факт, что лингвистическая креативность как 
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явление затронуло не только лексический уровень языка, значительные изменения претерпел 

и синтаксис. 

Рассматриваемые единицы являются межуровневыми, так как они, с одной стороны, 

граничат со словом, с другой – со словосочетанием или предложением.  

В данном исследовании под атрибутивным композитом мы понимаем «прагматически-

обусловленную целостность оформленных через дефис двух и более лексем, употребленных 

в функции препозитивного определения к существительному» [13]. Несомненно, однако, что 

прагматический потенциал рассматриваемого атрибутивного дефисного композита не может 

изучаться в отрыве от того контекста, который и обусловил его появление, вследствие чего 

атрибутивный дефисный композит рассматривается как прием реализации прагматического 

персуазивного потенциала всего дискурса [13]. 

Группа лингвистических креатем, относящихся к категории дискурсивной креативно-

сти, представлена 98 единицами, сюда вошли как креатемы, имеющие в своей основе новый 

метафорический образ (58), так и примеры языковой игры (40).  

 

 

Рис. 1. Соотношение видов лингвистической креативности  

в представленном материале (209 лингвокреатем) 

 

Рис. 2. Количественное соотношение типов языковой креативности 

Представим более подробно каждую группу. 

Языковая креативность представлена самой многочисленной группой (111 единиц), 

сюда вошли лингвокреатемы, образованные путем словосложения (33) (greenwashing, sports-

washing, partygate, lettucegate, clownfall, doom-scrolling, covidiots, mediscare, и т. д.), т. е. мор-

фологического соединения двух или более слов; словослияния (31) (quaranteens, tripledemic, 
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tweeps, permacrisis, trumptanic, Brentry, shrinkflation, и т. д.), т. е. слияния двух и более фрагментов 

слов в новую единицу языка; аффиксации (21) (war chest-er, not Flynn-ished, trumpiness, head-

linese, obamium, their royal heilnesses, и т. д.), т. е. образование слов с помощью аффиксов; 

звукоподражания (18) (Speaker squeaker, roly-poly cheerleader, in Liz they Truss, it’s EUr fault, 

Rish list, see EU later и т. д.); конверсии (4) (Bin bagged); аббревиации (4) (GOAT).  

При морфологическом словообразовании значение новой лексемы часто выводимо из 

ее составных элементов, однако в политическом медиа дискурсе языковая креативность воз-

никает ввиду социально-культурных, экономических и политических условий, что означает 

влияние дискурса и на этот тип лингвистической креативности. Так появились такие слова, 

как: to Meghan Markle («уважать себя и покидать места, где вам не рады, и людей, которые вас 

не ценят»), Branch Covidians («новое движение единомышленников, людей, обеспокоенных за 

будущее человечества, рискующих своими жизнями, чтобы помочь заболевшим COVID»),  

Trump-proof (как определение для «чего-то, на что не может оказать влияние Дональд Трамп»), 

panpanic (термин для определения «паники, вызванной пандемией и имеющей гораздо более 

разрушительные и серьезные последствия») и т. д.  

Дискурсивная креативность проявляется на уровне предложения, текста или даже всего 

дискурса, для интерпретации креатемы требуется контекстное погружение. В отличие от язы-

ковой креативности, за счет которой происходит обновление языковой системы, дискурсивная 

креативность служит расширению содержания дискурса. Среди отобранных единиц (98), 

представляющих эту группу, мы выделяем новые метафоры или идиомы (58), языковую игру 

(28) и каламбур (12). 

  

 

Рис 3. Количественное соотношение типов  

дискурсивной креативности 

Использование ярких образов в политическом дискурсе часто направлено на достиже-

ние определенной цели. Так, в названии статьи Дилана Райли (2005) Democracy’s graveyards 

«Темная сторона демократии / Демократическое кладбище» автор использует тактику обличе-

ния, которая заключается в обвинении оппонентов, но не голословно, как в тактике обвинения, 

а с использованием аргументов и фактов, приведенных в самой статье. Метафорический образ, 

используемый автором в названии, прямо указывает на виновного и на результат деяния 

(смерти людей). 

Английская поговорка There will be hell to pay («Хлопот не оберешься») приобретает не 

только новые очертания, но и новое значение в статьях о Дональде Трампе и его возможном 

участии в президентских выборах. В ее новой форме There will be hell toupee («Париков не 

оберешься») просматривается уже знакомое нам значение, а также явная отсылка к мистеру 

Трампу, который, как известно, носит парик. Обращаясь к прагматическим факторам, налицо 
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стратегия принижения, манипуляции общественным сознанием (Вы [избиратели] заплатите 

большую цену, выбрав этого человека в парике). В коммуникативном плане мы понимаем, что 

замена в данной поговорке лишь одного элемента привела к компрессии на уровне слов, но 

при этом дала избыточность на уровне дискурса.       

Интересно, что языковая игра часто используется для формирования определенного 

(часто негативного) отношения к тому или иному политическому событию или фигуре, что 

указывает на ее воздействующий потенциал. В процессе восприятия новой фигуры речи фор-

мируется оценка предмета высказывания не только за счет лексического значения единиц, но 

и за счет ассоциаций и коннотаций, возникающих у реципиента.  

Игра слов в заголовке издания Newsweek Roaches Voting for Raid? Reasons Why Women 

Vote GOP («Почему женщины голосуют себе во вред и выбирают Республиканцев») привле-

кает и удерживает внимание читателя, заставляя задуматься, кто же эти roaches и почему они 

выбирают то, что для них губительно. С одной стороны, мы видим столкновение дискурсов, 

выбор неожиданного образа для сравнения, с другой – эта ситуативная образность очень ори-

гинальна и уместна в данном контексте. С помощью этого образа автор пытается убедить чи-

тателя сделать правильный выбор, воздействовать на него через выстраиваемую аналогию. 

Яркая картина, выстраиваемая в сознании читателя, усиливает коммуникативное послание ав-

тора. 

Электронное издание газеты NewYorkPost опубликовало статью под названием Prince of 

Wails («Принц Банши»), где намеренно была произведена замена Wales («Уэльс») на Wails 

(«плач, вой»). Данный каламбур употреблен не случайно. Известно, что Принц Гари недавно вы-

пустил книгу «Запасной», где он откровенно рассказывает о своей жизни. Британские читатели 

не оценили мемуары, в сети появилось большое количество гневных комментариев, а саму книгу 

охарактеризовали как «жалобы на мир молодого принца». Стоит отметить, что любой каламбур 

часто сопровождается иронией или сарказмом, что мы наблюдаем и в упомянутом случае. 

Обратимся к решению второй задачи нашего исследования. Для выявления прагмати-

ческих факторов, влияющих на появление лингвистических креатем в политическом медиа 

дискурсе, представляется необходимым обратиться к анализу отобранных единиц с точки зре-

ния стратегий и тактик воздействия в рамках исследуемого дискурса. Было установлено, что 

лингвистические креатемы востребованы в современной политической коммуникации, так как 

с их помощью автору удается оказывать воздействие на адресата с целью манипуляции, а 

именно призыва к совершению / несовершению конкретного действия, создания необходи-

мого образа и убеждения в чем-либо. Стратегию на понижение можно назвать основной в по-

литическом медиа дискурсе, она направлена на дискредитацию политического оппонента. 

Данная стратегия подразумевает использование тактик, выражающих отрицательное отноше-

ние к предмету коммуникации: анализ-минус, тактики обвинения, обличения и оскорбления. 

Именно эти тактики наиболее результативны в стремлении выразить негативное отношение к 

ситуации и ослабить потенциального противника. Примерами использования данных тактик 

являются лингвокреатемы: a few bad apples or a whole rotten barrel «красно на вид, да червь 

сидит / несколько порченных яблок или полностью непригодный урожай» – лингвокреатема, 

описывающая коррупционный скандал в Катаре и предположение о том, что его истоки лежат 

значительно глубже; arch-nemesis «любимый брат и заклятый злодей» из мемуаров принца 

Гарри, описывающего отношения с братом; Tennesleaze «скандал в штате Тенесси из-за нека-

чественных товаров»; LameStream media (определение, данное Дональдом Трампом средствам 
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массовой информации, которые, по его мнению, не проверяют данные и публикуют ложную 

информацию в погоне за сенсацией); roly-poly cheerleader «изворотливый Ванька-встанька» – 

негативное определение, данное Борису Джонсону и т. д. 

Стратегия на повышение представлена среди отобранных лингвокреатем в меньшей 

степени, она характеризуется желанием говорящего представить себя или объект высказыва-

ния в выгодном свете. Для ее реализации применяется тактика анализ-плюс, тактика презен-

тации, отвод критики. Для иллюстрации данных персуазивных и перформативных тактик 

можно привести такие примеры, как one tough cookie «она – кремень», так Бейнер охарактери-

зовал Нэнси Пелоси; in Liz they Truss «на Лиз уповаем»; Union Joe «Джо Байден поддерживает 

профсоюзы».  

Третья группа включает стратегию театральности: за счет реализации тактики побуж-

дения и тактики обещания политическая коммуникация становится эмоционально окрашен-

ной, даже зрелищной. Можно привести в качестве примера такие лингвистические креатемы, 

как yes, we kam! «Да, Камала сможет!» – заголовок статьи Daily News о назначении Камалы 

Харрис вице-президентом США и значительной поддержке, оказанной её сторонниками. Ав-

тор высказывания заменяет модальный глагол can на усеченную форму, образованную от 

имени Kamala, что служит, с одной стороны, передаче модального значения, с другой стороны, 

вводит деятеля и побуждает читателя присоединиться к сторонникам Камалы Харрис, поддер-

жать ее на новом посту. Другой пример: I’ll Beeb back «Я вернусь в Би-би-си» – это заголовок 

статьи о переходе Лоры Кёнсберг с поста редактора политических новостей Би-би-си на новое 

место в той же корпорации. В данной лингвокреатеме мы, с одной стороны, видим обещание 

вернуться, с другой – использование сокращенного названия Би-би-си вместо глагола дей-

ствия, что добавляет эмоциональную окраску высказыванию. 

При анализе отобранного материала на предмет применяемых стратегий мы получили 

следующие результаты: лингвокреатемы, в основе которых лежит стратегия на понижение – 

182, стратегия на повышение – 18 и стратегия театральности – 9.  

 

 

Рис. 4. Процентное соотношение стратегий англоязычного политического медиа дискурса,  

выявленных в анализируемых лингвокреатемах 

В данном исследовании перед нами также стояла задача рассмотреть современную ан-

глоязычную коммуникацию в политическом медиа дискурсе и определить влияние коммуни-

кативных факторов на появление лингвокреатем. Установлено, что использование автором 

лингвокреатем обусловлено необходимостью описать явление в определенном оценочном 

ракурсе. Говоря о вопросе коммуникативной целесообразности употребления новых линг-  
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вистических креатем, отметим наличие прагматических причин и необходимость реализа-

ции коммуникативного замысла автора. Каждый рассмотренный нами пример так или иначе 

выступает средством персуазивного речетворчества, что отражается в содержании. Данное 

речетворчество вызвано естественным желанием автора отреагировать на новые социально-

политические, экономические реалии. Таким образом, лингвокреативность становится ситу-

ационно-обусловленной, социально востребованной. 

Заключение 

При анализе контекстов, в которых появлялись лингвистические креатемы, было уста-

новлено значительное влияние коммуникативных факторов и особенностей современной ан-

глоязычной коммуникации. Так, с одной стороны, мы фиксировали компрессию, которая про-

являлась на лексическом уровне, с другой же стороны, наблюдали избыточность на уровне 

дискурса. Именно избыточность необходима политическому дискурсу для реализации его ос-

новных принципов – персуазивности и перформативности. 

При помощи контекстуального анализа был не только определен механизм формиро-

вания каждой отдельно взятой лингвокреатемы, но и проанализированы ее дискурсивно-праг-

матические особенности. В ходе анализа полученных данных было определено соотношение 

видов и типов лингвокреативности. 

Установлено, что лингвокреативность в англоязычном политическом медиа дискурсе 

является как дискурсивно, так и прагматически обусловленной. С одной стороны, функции 

политического дискурса реализуются в процессе политической коммуникации, с другой – 

лингвистическая креативность востребована в данном дискурсе для реализации основных 

стратегий и тактик воздействия на реципиента.  

Основной стратегией является именно стратегия на понижение, представленная такти-

ками обвинения (приписывания кому-либо вины, представления оппонента в негативном 

свете), обличения (с указанием фактов и доказательств) и оскорбления (унижения оппонента).  

Для реализации этой стратегии используются как языковая, так и дискурсивная креативность. 

Проведенное исследование может быть расширено за счет изучения большего числа 

примеров, более детального анализа случаев языковой игры и отдельного рассмотрения слу-

чаев языковой креативности, которые также оказываются дискурсивно обусловленными, что 

говорит о пересечении этих двух видов креативности. 
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