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Аннотация. Автором было проведено эмпирическое исследование имиджа 

стран у российской молодежи на протяжении 2002–2023 гг. Изучены факторы фор-

мирования имиджа стран; структура имиджа страны; выявлены и изучены рацио-

нальный (когнитивный) уровень и иррациональный (эмоционально-аффективный) в 

восприятии имиджа стран; составлена междисциплинарная модель имиджа любой 

страны мира; созданы методики для исследования имиджа стран на международном 

уровне и внутри своей страны. Исследование длилось 21 год при учете всех изменя-

ющихся реалий в мире. По результатам изучения имиджа страны у современной рос-

сийской молодежи было выявлено возросшее влияние мнений блогеров, медийных 

личностей, ютюберов в медиапространстве, СМИ и Интернете на восприятие ими-

джа стран, особенно после пандемии 2020 г. Возросло значение таких факторов, как 

характер и глубина поступающей о стране информации и эмоциональные оценки о 

ней в медиапространстве. Молодежь прислушивается к лидерам мнений в Интер-

нете, поэтому особенно важно для формирования позитивного имиджа России, 

чтобы блогеры, ютюберы, медийные личности и медиаперсоны обладали выражен-

ным патриотизмом и транслировали его в фиджитал-пространстве, социальных се-

тях и Интернете. Для этого автор рекомендует комплексную подготовку будущих и 

действующих медийных личностей (медиаперсон), блогеров и лидеров мнений, ос-

нованную на воспитании у них истинных патриотических чувств и высокой духовно-

нравственной ответственности перед своей страной. Использование технологий со-

здания и совершенствования имиджформирующей информации о стране должно со-

здаваться, внедряться, контролироваться и поощряться на государственном уровне с 
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выработкой единых стандартов для осуществления цели формирования позитивного 

имиджа России внутри страны и на международном уровне. 
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Abstract. The author conducted an empirical study of the image of countries among 

Russian youth during 2002–2023. The factors of formation of the image of countries, the 

structure of the country's image have been studied; the rational (cognitive) level and the 

irrational (emotional-affective) level in the perception of the image of countries have been 

identified and studied; an interdisciplinary model of the image of any country in the world 

has been compiled; Methods have been created to study the image of countries at the inter-

national level and within one’s own country. The study lasted 21 years, taking into account 

all the changing realities in the world. The results of studying the image of the country in 

2020–2023 among modern Russian youth revealed the increased influence of the opinions 

of bloggers, media personalities, YouTubers in the media space, media and the Internet on 

the perception of the image of countries. Especially after the 2020 pandemic, the im-

portance of factors such as the nature and depth of information received about the country 

and emotional assessments in the media and the Internet has increased. Young people listen 

to influencers, so it is especially important for the formation of a positive image of Russia 

that opinion leaders, bloggers, YouTubers and media personalities express patriotism and 

broadcast it in the media space and the Internet. For this, the author recommends a com-

prehensive training for future and current media personalities, bloggers and influencers, 

based on instilling in them true patriotic feelings and high spiritual and moral responsibil-

ity to their country. The use of technologies for creating and improving image-forming 

information about the country should be created, implemented, controlled and encouraged 
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at the state level, forming uniform standards to achieve the goal of forming a positive image 
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Введение 

В современном мире, где технологии и цифровые связи пронизывают всю нашу 

жизнь, киберпространство приобретает все большее значение. Оно является основой 

глобальной коммуникационной сети, способствует экономическому и социальному 

развитию, а также играет важную роль в формировании имиджа страны как на меж-

дународном, так и внутреннем уровне. Однако оно представляет потенциальную 

угрозу для национальной безопасности. 

Наряду с другими результатами эмпирического исследования имиджа стран 

2002–2023 гг. автором в том числе было выявлено возросшее влияние на молодежь 

имиджформирующей информации о стране, исходящей из блогосферы, особенно по-

сле пандемии 2020 г. [1; 2]. 

Блогеры, ютюберы, лидеры мнений в сети Интернет во многом формируют 

представления о стране и событиях, происходящих в ней, у современной молодежи 

[3]. Вследствие этого возрастает государственная необходимость в искренних пат-

риотических чувствах у медийных личностей и блогеров, рассказывающих о России, 

представляющих Россию в Интернете [4–6].  

Можно обозначить это термином «киберпатриотизм» или, если выразиться точ-

нее, «фиджитал-патриотизм». Конечно, понятия «патриотизм», «киберпатриотизм» 

и «фиджитал-патриотизм» по большей части тождественны. Приставка «кибер» обо-

значает пространство для выражения любви к Родине, для этих же целей могут быть 

использованы приставки «медиа» и «digital». Таким образом, термины «киберпатри-

отизм», «медиапатриотизм» и «digital-патриотизм» означают «патриотизм», реали-

зованный внутри Интернета. Киберпатриотизм – это понятие, которое отражает ак-

тивное участие граждан в защите интересов своей страны в медиапространстве. Это 

форма патриотизма, проявляющаяся в цифровом формате.  

С развитием изучения «феномена фиджитал» в психике человека и в современ-

ном обществе (осуществление всех сфер человеческой жизни одновременно в двух 

измерениях – реальном и в Интернете) автор предлагает к научному применению 

актуальный и емкий термин – «фиджитал-патриотизм» [7]. 
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Методика исследования имиджа стран 

с помощью Digital-технологий 

В 2006 г. нами была защищена первая в социально-психологической науке дис-

сертация по имиджу стран. Эмпирическое исследование проводилось с 2002 по 2005 гг. 

Естественно, что перед автором встал вопрос о создании и апробации методов изу-

чения имиджа такого масштабного политико-экономико- культурно- историко-соци-

ально-территориального объекта, как страна [8].  

Категория «страна» для изучения в целом была выбрана не случайно, так как 

созданные автором методы исследования имиджа страны в представлении молодежи 

могут быть применены для изучения имиджа республики, имиджа региона, имиджа 

территории, имиджа края, имиджа мегаполиса и т.д. [2; 8]. 

«Имидж страны, являясь феноменом индивидуального и массового сознания, 

отражает современное состояние экономики, политики, населения, социальных ин-

ститутов, географических и климатических параметров, особенности культуры, ис-

тории, религии, менталитета, науки и образования, спорта, медицины, развития и 

прогресса на двух уровнях – рациональном (когнитивном) и иррациональном (эмо-

ционально-аффективном) – и проявляется как в представлениях, так и особенностях 

малоосознанных, эмоциональных отношений реципиентов» [8]. 

Пандемия изменила многие мировые процессы, в том числе претерпели измене-

ния процедуры, инструменты и методы эмпирических исследований в молодежной 

среде, поэтому автором были разработаны и апробированы дополнительные спо-

собы изучения имиджа стран [9]. 

При этом базовые методы изучения имиджа стран (государств), созданные нами 

в 2002–2005 гг., на международном уровне и внутри страны, на рациональном (ко-

гнитивном) и иррациональном (эмоционально-аффективном) уровнях подтвердили 

свою актуальность и значимость [8]. 

В 2020–2023 гг., во время пандемии, исследование имиджа страны было продол-

жено и методы были дополнены и усовершенствованы с учетом изменившихся ми-

ровых реалий. В условиях пандемии и после пандемии, когда не было возможности 

проводить фокус-группы, встречаться в группе и лично, автором были разработаны 

дополнительные методы изучения имиджа стран, основанные на современных он-

лайн-технологиях. Изначально эти онлайн- инструменты создавались корпорациями 

Google, Yandex и другими для реализации бизнес-целей и оказания помощи в веде-

нии бизнеса онлайн как сбор данных и продвижение сайтов [1; 7; 9]. 

Однако в условиях пандемии были использованы возможности статистических 

и маркетинговых онлайн-технологий таких платформ, как Google Forms, Google 

Analitic и др., которые были успешно применены для сбора и количественной обра-

ботки данных в ходе социально-психологического исследования имиджа стран и го-

сударств [9]. 
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Блогеры – агенты имиджформирующей информации о стране 

В современном информационном обществе блогерство – это деятельность, поз-

воляющая людям выразить свое мнение и поделиться им с широкой аудиторией. Бло-

геры играют важную роль в формировании общественного мнения и влияют на наши 

представления о мире. Из-за высокой степени значимости своей деятельности бло-

геры и лидеры мнений в Интернете призваны быть ответственными перед страной, 

обществом и доверяющей им аудиторией подписчиков за имиджформирующую

информацию о России, ее культурных ценностях и ее жителях, распространяемую

ими, и использовать свои возможности для создания позитивного и гармоничного 

образа нашей страны. 

Патриотизм как любовь к родной стране и нации находит свое отражение во 

многих блогах и видеоблогах как в России, так и за рубежом. Блогеры пропаганди-

руют морально-нравственные ценности, рассказывают о национальной истории и 

культуре, поднимают важные вопросы, касающиеся судьбы родины и нашей нацио-

нальной идентичности [1–4; 7; 11]. 

Одной из наиболее известных и влиятельных площадок, где патриотизм может 

раскрыться во всей своей полноте, является YouTube. Здесь видеоблогеры расска-

зывают о своей любви к стране, делятся историей своей семьи и своими личными 

эмоциями. Они поднимают темы, которые трогают сердца многих зрителей [4; 5; 10]. 

В исследовании имиджа стран после пандемии в 2020–2023 гг. нами было выяв-

лено возрастание значения таких факторов формирования имиджа стран, как: 

1) характер и глубина поступающей о стране имиджформирующей информации и

эмоционально окрашенных оценок, пропагандируемых в Интернете и СМИ через дея-

тельность медийных личностей, блогеров, ютюберов, лидеров мнений [1; 2; 3; 7; 8; 10]. 

2) также было выявлено превалирующее значение иррационального (эмоцио-

нально-аффективного) уровня над рациональным в массовом сознании современной 

российской молодежи [1; 2; 7; 8; 9]. 

Блогеры активно освещают события в стране, комментируют политические ре-

шения и поступки, таким способом участвуя в общественной жизни. Они поднимают 

важные темы, которые касаются всех граждан: эффективность работы властей, со-

циальная справедливость, развитие образования и науки, культурные особенности, в 

том числе кулинарные предпочтения, особенности моды и романтических отноше-

ний, семейного и рабочего уклада жизни жителя [2; 4; 7; 10], то есть формируют в 

массовом сознании современной молодежи представления о стране [3; 7; 10; 11].  

По результатам нашего исследования лидеры мнений в Интернете, работающие 

в нише онлайн-туризма, особенно ютюберы и рутюберы, создающие видеосюжеты 

о путешествиях и странах, способны существенно повлиять на представления 

молодежи о том или ином государстве, в котором смотрящий их контент человек

еще не был [2; 4; 10]. 
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В зависимости от эмоциональных оценок – позитивных или негативных – фор-

мируют представление о государстве в целом. Они могут не только транслировать 

информацию о величии истории нашей страны, подвигах наших предков, традициях 

и символах, которые объединяют нас как нацию, но и давать негативные эмоцио-

нальные оценки, влияющие на молодежь [1; 3; 10–14].  

Несмотря на все позитивные аспекты, существуют и отрицательные стороны – 

при отсутствии истинного патриотизма среди блогеров [1; 2; 4–6; 8]. Некоторые из 

них используют патриотическую риторику в своих целях, не всегда чистоплотно от-

носясь к общественным и национальным интересам. Блогеры могут создавать кон-

тент, который разжигает межнациональную рознь или искажает историческую 

правду [6; 12–15]. 

Поэтому необходимо осознавать, что имиджформирующая информация о 

стране в Интернете несет в себе силу, и медиаперсоны, лидеры мнений и блогеры 

должны понимать ответственность за предоставляемую ими информацию и свои 

эмоциональные оценки происходящих в стране событий [1; 2; 4; 5]. Их миссия – не 

только делиться своим видением и мнением, но и быть информированными, объек-

тивными и целеустремленными. Блогеры должны стремиться к созданию контента, 

который будет способствовать национальному единству и формированию позитив-

ного имиджа страны на внутреннем и международном уровнях [1–11]. 

Еще одним значимым аспектом, на который автору хотелось бы обратить вни-

мание в этой статье, – ответственность каждого человека за то, какую информацию 

он сам выбирает для просмотра и прослушивания в Интернете, и в каком ключе вос-

питывает детей.  

Социально-психологический феномен «фиджитал», освещаемый в ряде других 

научных публикаций автора, работает как обоюдоострый меч [2; 4; 5; 7; 10]. С одной 

стороны, у каждого лидера мнений есть ответственность перед страной и ее 

жителями за последствия его действий в Интернете. С другой стороны, аудитория 

подписчиков – это не безликая однородная масса, а собрание личностей, 

наделенных разумом и ответственностью, которые способны выбирать контент, ко-

торый полезно слушать и смотреть. 

Выводы 

1. Патриотизм у блогеров – это мощное средство для формирования обществен-

ного мнения об имидже страны, поэтому мы относим его к важным государственным 

интересам.  

2. Блогеры, особенно создающие видеоконтент, например, на платформах 
Rutube и Youtube, играют важную роль в формировании общественного мнения об 

имидже территорий. Своими эмоциональными оценками они влияют на представле-

ния смотрящих их видеосюжеты людей о местах, в которых находятся, формируя 
тем самым имидж государств и стран в целом.  
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3. Лидеры мнений в Интернете (блогеры, ютюберы и рутюберы, медийные лич-

ности) несут большую ответственность перед своей аудиторией и обществом и 

должны использовать свои возможности для создания позитивного имиджа России 

внутри нее и на международном уровне.  

4. По результатам наших исследований также выявлено, что в современную 

эпоху фиджитал эффективной средой для построения позитивного имиджа страны у 

молодежи выкристализовалась сфера онлайн-туризма. 

5. Необходимо разработать и начать поэтапно и системно реализовывать госу-

дарственные обучающие программы для будущих лидеров мнений в Интернете по 

созданию и продвижению позитивной имиджформирующей информации о стране в 

блогосфере, медиа-, digital- и киберпространстве, учитывая социально-психологиче-

ский феномен фиджитал. Обязательное условие: воспитание и комплексная совре-

менная подготовка будущих медиаперсон, ютюберов и инфлюенсеров должны быть 

основаны на искренней любви к Родине. В том числе для трансляции духовно-нрав-

ственных ценностей России в Интернете. 

6. Киберпатриотизм и кибербезопасность являются двумя взаимосвязанными и 

неотъемлемыми аспектами защиты национальных интересов в фиджитал-эпоху раз-

вития digital-технологий.  

7. Активное участие граждан, общественных и правительственных учреждений 

в развитии кибербезопасности и киберпатриотизма способствует продвижению по-

зитивного международного имиджа нашей страны. 

8. Развитие личной ответственности каждого пользователя Интернета перед вы-

бором контента для просмотра и прослушивания, предлагается начинать сразу, как 

только человек становится пользователем Интернета. Для этого необходимо объяс-

нять полезность или вред того или иного контента, создавать социально-грамотные 

и патриотичные списки рекомендаций и т.д.  
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